Przetarg nieograniczony PN/3/18

Wojewodzki Urzad Pracy: Kampania w Internecie informujgca o mozliwosciach wsparcia w ramach RPO WSL oraz PO
WER w zakresie dziatah wdrazanych przez Wojewddzki Urzad Pracy w Katowicach

OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU - Ustugi

Zamieszczanie ogtoszenia: Zamieszczanie obowigzkowe

Ogtoszenie dotyczy: Zaméwienia publicznego

Zamowienie dotyczy projektu lub programu wspétfinansowanego ze srodkéw Unii Europejskiej

Tak

Nazwa projektu lub programu

Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Slaskiego na lata 2014-2020 (RPO WSL) oraz Program Operacyjny Wiedza
Edukacja Rozwdéj na lata 2014-2020 (PO WER)

O zamo6wienie moga ubiegad sie wytgcznie zaktady pracy chronionej oraz wykonawcy, ktérych dziatalnosé, lub dziatalno$¢
ich wyodrebnionych organizacyjnie jednostek, ktére beda realizowaty zaméwienie, obejmuje spoteczng i zawodowg
integracje os6b bedacych cztonkami grup spotecznie marginalizowanych

Nie

Nalezy podaé minimalny procentowy wskaznik zatrudnienia oséb nalezacych do jednej lub wiecej kategorii,

o ktérych mowa w art. 22 ust. 2 ustawy Pzp, nie mniejszy niz 30%, 0s6b zatrudnionych przez zaktady pracy chronionej lub
wykonawcéw albo ich jednostki (w %)

SEKCJA I: ZAMAWIAJACY

Postepowanie przeprowadza centralny zamawiajgcy

Nie

Postepowanie przeprowadza podmiot, ktéremu zamawiajgcy powierzyt/powierzyli przeprowadzenie postepowania
Nie

Informacje na temat podmiotu ktéremu zamawiajgcy powierzyt/powierzyli prowadzenie postepowania:
Postepowanie jest przeprowadzane wspdlnie przez zamawiajgcych

Nie

Jezeli tak, nalezy wymienié zamawiajacych, ktérzy wspdlnie przeprowadzajg postepowanie oraz podaé adresy ich siedzib,
krajowe numery identyfikacyjne oraz osoby do kontakiéw wraz z danymi do kontaktéw:

Postepowanie jest przeprowadzane wspdlnie z zamawiajgcymi z innych panstw cztonkowskich Unii Europejskiej

Nie

W przypadku przeprowadzania postepowania wspolnie z zamawiajacymi z innych panstw cztonkowskich Unii Europejskiej —
majace zastosowanie krajowe prawo zamowien publicznych:

Informacje dodatkowe:

[. 1) NAZWA | ADRES: Wojewddzki Urzad Pracy, krajowy numer identyfikacyjny 27685569600000, ul.Kosciuszki 30 ,
40048 Katowice, woj. Slaskie, panstwo Polska, tel. 0 32 757 33 61, e-mail mnowak@poczta.wup-katowice.pl, faks .

Adres strony internetowej (URL): http://wup.katowice.ibip.pl/public/?id=166837

Adres profilu nabywcy:

Adres strony internetowej pod ktérym mozna uzyskac¢ dostep do narzedzi i urzgdzen lub formatéw plikdw, ktdre nie sg
ogolnie dostepne

I. 2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO: Inny (prosze okreslic¢):

Jednostka organizacyjna samorzgdu wojewddztwa nieposiadajgca osobowosci prawnej.

.3) WSPOLNE UDZIELANIE ZAMOWIENIA (jezeli dotyczy):

Podziat obowigzkéw miedzy zamawiajacymi w przypadku wspélnego przeprowadzania postepowania, w tym

w przypadku wspolnego przeprowadzania postepowania z zamawiajgcymi z innych panstw cztonkowskich Unii Europejskiej
(ktory z zamawiajacych jest odpowiedzialny za przeprowadzenie postepowania, czy i w jakim zakresie za przeprowadzenie
postepowania odpowiadajg pozostali zamawiajacy, czy zaméwienie bedzie udzielane przez kazdego z zamawiajgcych
indywidualnie, czy zamdwienie zostanie udzielone w imieniu i na rzecz pozostatych zamawiajacych):

[.4) KOMUNIKACJA:

Nieograniczony, petny i bezposredni dostep do dokumentdéw z postepowania mozna uzyskac pod adresem (URL)

Tak

http://wup.katowice.ibip.pl/public/?id=166837

Adres strony internetowej, na ktérej zamieszczona bedzie specyfikacja istotnych warunkéw zaméwienia
Tak
http://wup.katowice.ibip.pl/public/?id=166837

Dostep do dokumentdw z postepowania jest ograniczony - wiecej informacji mozna uzyskac pod adresem
Nie

Oferty lub wnioski o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu nalezy przesytac:
Elektronicznie

Nie

adres


https://wupkatowice-bip.slaskie.pl/zamowienia-publiczne/archiwum-zamowien-publicznych_1/przetargi-nieograniczone-2018/mapa-serwisu
http://wup.katowice.ibip.pl/public/?id=166837
http://wup.katowice.ibip.pl/public/?id=166837

Dopuszczone jest przestanie ofert lub wnioskdéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu w inny sposéb:
Nie
Inny sposob:

Wymagane jest przestanie ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu w inny sposob:
Tak

Inny sposob:

pisemnie

Adres:

Wojewodzki Urzad Pracy ul. KoSciuszki 30, 40-048 Katowice

Komunikacja elektroniczna wymaga korzystania z narzedzi i urzadzen lub formatow plikdw, ktdre nie sg ogdinie dostepne
Nie
Nieograniczony, petny, bezposredni i bezptatny dostep do tych narzedzi mozna uzyskaé pod adresem: (URL)

SEKCJA Il: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

[1.1) Nazwa nadana zaméwieniu przez zamawiajgcego: Kampania w Internecie informujaca o mozliwosciach wsparcia w
ramach RPO WSL oraz PO WER w zakresie dziatah wdrazanych przez Wojewédzki Urzad Pracy

w Katowicach

Numer referencyjny: PN/3/18

Przed wszczeciem postepowania o udzielenie zaméwienia przeprowadzono dialog techniczny

Nie

[1.2) Rodzaj zaméwienia: Ustugi

[1.3) Informacja o mozliwosci sktadania ofert czesSciowych

Zaméwienie podzielone jest na czesci:

Nie

Oferty lub wnioski 0 dopuszczenie do udziatu w postepowaniu mozna sktada¢ w odniesieniu do:

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do udzielenia tacznie nastepujacych czesci lub grup czesci:

Maksymalna liczba cze$ci zamodwienia, na ktére moze zostaé udzielone zamoéwienie jednemu wykonawcy:

[1.4) Krotki opis przedmiotu zaméwienia (wielko$¢, zakres, rodzaj i ilo$¢ dostaw, ustug lub rob6t budowlanych lub okreslenie
zapotrzebowania i wymagan ) a w przypadku partnerstwa innowacyjnego - okre$lenie zapotrzebowania na innowacyjny
produkt, ustuge lub roboty budowlane: I. KAMPANIA RPO WSL

1. Prezentacja przedmiotu kampanii Przedmiotem kampanii sg mozliwosci wsparcia w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego w ramach dziatar wdrazanych przez WUP w Katowicach:,

« wsparcie dla nieaktywnych zawodowo po 30 roku zycia: bezptatne szkolenia, staze i praktyki zawodowe, subsydiowane
zatrudnienie, doradztwo zawodowe i posrednictwo pracy,* wsparcie typu outplacement dla oséb zwolnionych lub
zagrozonych zwolnieniem z przyczyn dotyczacych zakfadu pracy,* dofinansowane ustugi rozwojowe (szkolenia, studia
podyplomowe, coaching, mentoring i doradztwo) dla przedsigbiorstw MSP i ich pracownikéw oraz oséb samozatrudnionych
w ramach Podmiotowego Systemu Finansowania, bezptatne szkolenia zawodowe dla dorostych (zaréwno pracujacych jak i
nieaktywnych), bezptatne szkolenia jezykowe

i informatyczne dla oséb pracujgcych. 2. Informacje og6ine o kampanii 2.1 Zadania dla Wykonawcy:

* przygotowanie koncepcji kreatywnej kampanii,» stworzenie materiatéw na potrzeby kampanii ? zgodnie

z koncepcja kreatywna, * zaplanowanie i zakup mediow, ¢ realizacja kampanii, « opracowanie raportu pokampanijnego. 2.2
Grupa docelowa kampanii: * mieszkancy woj. slaskiego, osoby w wieku aktywnosci zawodowej od 18 do 65 roku zycia, w
tym w szczegblnosci: - osoby nieaktywne zawodowo po 30 roku zycia, - kobiety, - osoby powyzej 50 roku zycia, - osoby
niepetnosprawne, - osoby o niskich kwalifikacjach (wyksztatcenie maksymalnie $rednie), - osoby zainteresowane
podwyzszaniem swoich kwalifikacji, - osoby poszukujace ofert pracy i informacji na temat rynku pracy. « mieszkancy woj.
Slaskiego, wtasciciele i kadra zarzadzajgca mikro-, matych i Srednich przedsiebiorstw, pracownicy w/w przedsigbiorstw oraz
osoby samozatrudnione. 2.3 Zasieg kampanii: Kampania o zasiegu regionalnym — na obszarze wojewdédztwa $laskiego. 2.4
Cele kampanii: Cele gtéwne: « informowanie o dostepnych mozliwosciach wsparcia w ramach RPO WSL, « edukacja oraz
przygotowanie do korzystania z w/w mozliwos$ci, « zacheta do udziatu w projektach finansowanych z EFS,

« promocja serwisu WUP w Katowicach tj. rpo.wup-katowice.pl oraz wzrost ruchu na nim. Cele dodatkowe:

* popularyzacja idei podnoszenia kwalifikacji zawodowych, « popularyzacja idei aktywnego poszukiwania pracy. 2.5 Termin
kampanii: Kampania bedzie trwata co najmniej 6 tygodni w okresie miedzy 1 wrzesnia a 30 listopada 2018 r. Szczegotowy
harmonogram kampanii zostanie ustalony miedzy Wykonawca a Zamawiajgcym po podpisaniu umowy. Raport z kampanii
zostanie przedstawiony najpézniej 15 dni po zakonczeniu kampanii, jednak nie pdzniej niz do 15 grudnia 2018 r. 2.6
Spoéjnosé: Wykonawca zobowigzany jest w ramach realizacji umowy do stworzenia spéjnej koncepcji kreatywnej dla
zaplanowanych w ramach kampanii dziatan. Wszystkie dziatania zwigzane z realizacjg kampanii muszg by¢ spdjne.
Komunikaty w poszczeg6linych mediach powinny sie wzajemnie uzupetnia¢ i wspiera¢ (zaréwno tre$ciowo, jak i czasowo),
tak aby dawaty efekt synergii. 2.7 Elementy obowigzkowe: Wszystkie produkty kampanii musza zosta¢ odpowiednio



oznakowane zgodnie z ,Ksiega identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakéw programéw polityki
spdjnosci na lata 2014-2020”, zgodnie z zasadami wskazanymi w ,Strategii komunikacji polityki spdjnosci na lata 2014-2020”
oraz

w ,Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta programow polityki spojnosci 2014-2020 w zakresie informagiji

i promocji” — muszg zawiera¢ zestaw logotypdéw — wzory logotypdw przekaze Wykonawcy Zamawiajacy. 3. Prawa autorskie:
Zamawiajacy dopuszcza wykorzystanie zdje¢ z banku zdje¢ (tam gdzie to mozliwe nalezy wykona¢ zdjecia autorskie np.
bohateréw artykutéw takich jak osoby, ktére skorzystatly ze wsparcia EFS czy ekspertéw wypowiadajgcych sie na potrzeby
artykutu) oraz muzyki z banku muzyki. Wszystkie teksty oraz grafiki powinny byé natomiast autorskie, stworzone specjalnie
na potrzeby tej kampanii. Wykonawca os$wiadcza, ze przystugujg mu wytaczne prawa autorskie do utworéw powstatych w
zwigzku z wykonywaniem umowy bez ograniczen co do terytorium, czasu, liczby egzemplarzy i ze przenosi te autorskie
prawa majatkowe na Zamawiajgcego nieodptatnie z chwilg doreczenia przedmiotu umowy na nastepujacych polach
eksploatacji: a) emitowania

w Internecie, b) utrwalania i zwielokrotniania dowolng technika, ¢) rozpowszechniania w dowolny sposéb —

w szczegoblnosci wyswietlanie, nadawanie, d) publiczne udostepnianie, €) wprowadzenie do pamieci komputera

i sieci multimedialnych w nieograniczonych ilosciach. Wykonawca we wtasnym zakresie zapewni zgody na wykorzystanie
wizerunku bohateréw kampanii (artykutdéw sponsorowanych i filméw wideo) oraz autoryzacje ich wypowiedzi/wywiadéw. 4.
Narzedzia w kampanii: Uwaga: Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania mobilnych wersji reklamy oraz
zaplanowania i zrealizowania 30% dziatan w kanale mobile. 4.1 Reklama

w mediach spotecznosciowych: Przygotowanie koncepcji (w tym stworzenie tekstow i niezbednych grafik oraz wybor
adekwatnych form reklamy) oraz przeprowadzenie dziatah reklamowych na potrzeby kanatu social media prowadzonego
przez Zamawiajacego przez caty okres trwania kampanii. Wykonawca opracuje 8 reklam (po 2 do kazdego z ponizszych
tematéw): 1. Ustugi rozwojowe dla mikro, matych i $rednich przedsigbiorstw. 2. Szkolenia jezykowe i komputerowe dla oséb
pracujacych. 3. Szkolenia zawodowe dla pracujacych i nieaktywnych zawodowo. 4. Wsparcie dla 0séb nieaktywnych
zawodowo. Zamawiajacy przydzieli Wykonawcy uprawnienia do oficjalnego fanpage’a programu:
https://www.facebook.com/slaskie.rynekpracy; dziatania reklamowe powinny by¢ targetowane na grupe docelowg okreslong
w pkt. 2.2, mozliwe dodatkowe targetowanie np. po zainteresowaniach (polubieniach); reklamy w social media powinny
przekierowywac do strony rpo.wup-katowice.pl; tagcznie w ramach catej kampanii w wyniku dziatan reklamowych w social
media landing page powinno odwiedzi¢ min. 4 000 maksymalnie 8 000 unikalnych uzytkownikéw. 4.2 Produkcja filméw
wideo:

1. Wykonawca przygotuje koncepcje oraz wyprodukuje 4 filmy wideo do emisji w Internecie. Beda to spoty

o dtugosci 30 sekund o charakterze zachety przedstawiajgce osobe, ktora skorzystata ze wsparcia Europejskiego Funduszu
Spotecznego (human story/success story). 2. Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy dane kontaktowe do oséb, ktére
skorzystaty ze wsparcia EFS w ramach projektéw i wyrazity zgode na udziat w nagraniu. W drodze wyjatku Zamawiajacy
dopuszcza jednak w przypadku braku mozliwosci uzyskania zgody lub wycofania sie ze zgody uczestnika projektu na udziat
w nagraniu w terminie uniemozliwiajacym znalezienie zastepstwa i realizacje nagrania zgodnie z umowag: - zaangazowanie
przez Wykonawce aktoréw (moga to by¢ aktorzy niezawodowi), - zmiane koncepcji spotu. 3. Styl i forma do uzgodnienia z
Zamawiajacym. Scenariusze muszg uwzgledniaé¢ fakt, ze majg to by¢ filmy gtéwnie do odtwarzania w Internecie, wiec
przekaz i treSci zawarte w nich muszg by¢ przyjemne i fatwe w odbiorze, angazujace widza i zachecajace do udostepniania
w mediach spotecznosciowych. 4. Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania dla kazdego z powstatych filméw wideo
audiodeskrypciji

(w formie napiséw przedstawiajgcych tekstowg wersje tego, co stychaé na wideo, tj. wypowiedzi oraz informacje niezbedne
do zrozumienia tresci). Tekst musi byé czytelny, o odpowiednim kontrascie i czasie wyswietlania.

5. Wykonawca przewidzi honorarium dla oséb wystepujacych w filmach (minimum 500 zt dla aktora - amatora), za wyjatkiem
pracownikow Zamawiajgcego, jesli zgodnie ze scenariuszem wystapig w materiatach wideo.

6. Wykonawca zapewni profesjonalny sprzet do realizacji nagrarn wideo (w tym kamera cyfrowa Full HD, o$wietlenie,
udzwiekowienie itp.) oraz ekipe majgcej doswiadczenie, w tym operatora, montazyste, osobe odpowiedzialng za
profesjonalne udzwiekowienie i oswietlenie. 7. Materialty wideo bedg realizowane kazdorazowo na podstawie przekazanego
Wykonawcy przez Zamawiajacego briefu zawierajacego dane kontaktowe Beneficjenta (podmiotu realizujgce projekt
finansowany z EFS), dane kontaktowe uczestnika/uczestnikéw projektu, ktdrzy skorzystali ze wsparcia do przeprowadzenia
rozméw, podstawowe informacje o projekcie itp. Brief bedzie przekazywany co najmniej na 5 dni przed terminem nagrania.
8. Wymagana jest oprawa graficzna filméw w postaci belek z podpisami, czotéwki (w zaleznosci od potrzeb)/tytdwki
(obowigzkowo muszg zostaé uwzglednione logotypy FE), prostych grafik 2D (np. kluczowe zwroty, liczby, ktére padng
wwypowiedziach).

9. Wykonawca zapewni oprawe muzyczng materiatow wideo. 10. Nagrania bedg realizowane na terenie woj. $laskiego. 11.
Materiaty wideo muszg zostaé zaakceptowane przez Zamawiajgcego. 12. Wykonawca przekaze Zamawiajacemu filmy
wideo w postaci plikéw komputerowych do umieszczenia na stronach internetowych oraz utrwalone na ptycie DVD. 13. W
terminie 7 dni od podpisania umowy zostanie ustalony harmonogram realizacji nagran materiatow wideo. Harmonogram za
zgoda Zamawiajgcego moze ulec zmianie z przyczyn obiektywnych (dostepno$¢ oséb biorgcych udziat w nagraniu).4.3
Reklama wideo: W ramach kampanii przewiduje sie emisje

4 spotow wideo o dtugosci 30 s., o ktérych mowa w pkt 4.2, w tym: « emisje 4 spotdéw o dtugosci 30 s. w obrebie kanatu
wideo na serwisie spotecznosciowym (kanat You Tube Praca TV na ktérym Zamawiajacy posiada konto)

z uwzglednieniem geotargetowania na wojewodztwo $laskie przez caty okres trwania kampanii. Dla kazdego

z filméw wymagane jest uzyskanie min. 10 000 maksymalnie 20 000 obejrzen o dtugosci min. 50% czasu trwania danego
filmu. « emisje 4 spotéw o dtugosci 30 s. na wybranych serwisach internetowych z uwzglednieniem geotargetowania na
wojewddztwo $lgskie przez caty okres trwania kampanii. Dla kazdego z filméw wymagane jest uzyskanie min. 25 000
maksymalnie 75 000. 4.4 Content marketing: Stworzenie 5 artykutéw natywnych

o objetosci min. 5000 znakéw ze spacjami kazdy (wzbogaconych materiatami audiowizualnymi, tj. filmami wideo

i ewentualnie grafikami/infografikami) oraz ich emisja na serwisach internetowych z tresciami o charakterze informacyjnym



(targetowanie na woj. slaskie) tematycznie dopasowanych do wyzej opisanych artykutéw natywnych (np. Wiadomosci,
Finanse itp.), ktoérych taczna miesieczna liczba realnych uzytkownikéw (RU) w woj. slaskim wynosi minimum 500 000 (na
podstawie Megapanel PBI/Gemius za marzec 2018). Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie artykutdw tak, by jak
najbardziej przypominaty teksty redakcyjne i spetnialy wymagania wtascicieli portali. Publikacje artykutéw musza by¢
roztozone w czasie w okresie trwania kampanii. Artykuty powinny odsyta¢ do strony rpo.wup-katowice.pl. Kazdy z artykutow
powinien mie¢ min. 3000, maksymalnie 5 000 unikalnych uzytkownikéw. 5. Raport podsumowujacy Po zrealizowaniu catej
kampanii Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu raport w formie elektronicznej i papierowej obejmujacy dane nt.
skutecznosci i efektywnoséci dla wszystkich przeprowadzonych dziatan, w tym dane nt. deklarowanych

i zrealizowanych wskaznikéw dla wszystkich dziatan. Strona rpo.wup-katowice.pl — wymagany jest kompletny raport Google
Analytics (liczba wejsé i odston, liczba realnych i unikalnych uzytkownikéw, Sredni czas spedzony w witrynie, analiza zrédet
ruchu, rekomendacje); Il. Kampania PO WER 1. Prezentacja przedmiotu kampanii Przedmiotem kampanii sg mozliwosci
wsparcia w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja ramach dziatan wdrazanych przez WUP w Katowicach ¢
wsparcie dla oséb do 29 roku zycia w postaci m.in. bezptatnych szkolen, stazy i praktyk zawodowych, posrednictwa pracy,
poradnictwa zawodowego, dotacji na zatozenie wiasnej firmy. 2. Informacje ogd6lne o kampanii 2.1 Zadania dla Wykonawcy:
* przygotowanie koncepcji kreatywnej kampanii, « stworzenie materiatéw na potrzeby kampanii ? zgodnie z koncepcja
kreatywna,

« zaplanowanie i zakup mediéw, ¢ realizacja kampanii, « opracowanie raportu pokampanijnego. 2.2 Grupa docelowa
kampanii: Opis programowy:  osoby w wieku od 18 do 29 roku zycia, nieaktywne zawodowo, nie uczace sie i nie biorgce
udziat w szkoleniach (tzw. mtodziez NEET - (ang. not in employment, education or training), « osoby w wieku od 18 do 29
roku zycia, w tym: imigranci, reemigranci, osoby odchodzace z rolnictwa

i ich rodziny, tzw. ubodzy pracujacy, osoby zatrudnione na umowach krotkoterminowych oraz pracujacy

w ramach uméw cywilno-prawnych. Opis mediowy: « mieszkancy woj. $laskiego, osoby w wieku od 18 do 29 roku zycia, w
tym w szczegdInosci: - osoby zainteresowane podwyzszaniem swoich kwalifikacji,- osoby zainteresowane zatozeniem
wiasnej firmy, - osoby poszukujgce ofert pracy i informacji na temat rynku prac. 2.3 Zasieg kampanii: Kampania o zasiegu
regionalnym — na obszarze wojewddztwa $laskiego. 2. 4 Cele kampanii: Cele gtéwne: « informowanie o dostepnych
mozliwosciach wsparcia w ramach PO WER, *edukacja oraz przygotowanie do korzystania z w/w mozliwosci, « zacheta do
udziatu w projektach finansowanych z EFS,

* promocja serwisu WUP w Katowicach tj. power.wup-katowice.pl oraz wzrost ruchu na nim. Cele dodatkowe:

* popularyzacja idei podnoszenia kwalifikacji zawodowych, « popularyzacja samozatrudnienia

i przedsiebiorczosci, * popularyzacja idei aktywnego poszukiwania pracy. 2.5 Termin kampanii: Kampania bedzie trwata co
najmniej 6 tygodni miedzy 1 wrzesnia a 30 listopada 2018 r. (zgodnie z ustaleniami z Zamawiajgcym). Raport z kampanii
zostanie przedstawiony najp6zniej 15 dni po zakoriczeniu kampanii, jednak nie pdzniej niz do 15 grudnia 2018 r. 2.6
Spéjnosé: Wykonawca zobowigzany jest w ramach realizacji umowy do stworzenia spdéjnej koncepcji kreatywnej dla
zaplanowanych w ramach kampanii dziatan. Wszystkie dziatania zwigzane z realizacjg kampanii muszg by¢ spojne.
Komunikaty w poszczegoinych mediach powinny sie wzajemnie uzupetnia¢

i wspiera¢ (zaréwno tresciowo, jak i czasowo), tak aby dawaty efekt synergii. 2.7 Prawa autorskie: Zamawiajacy dopuszcza
wykorzystanie zdje¢ z banku zdje¢ (tam gdzie to mozliwe nalezy wykonac¢ zdjecia autorskie np. bohateréw artykutéw
sponsorowanych takich jak osoby, ktére skorzystaty ze wsparcia EFS czy ekspertéw wypowiadajgcych sie na potrzeby
artykutu) oraz muzyki z banku muzyki. Wszystkie teksty oraz grafiki powinny byé natomiast autorskie, stworzone specjalnie
na potrzeby tej kampanii. Wykonawca os$wiadcza, ze przystugujg mu wytaczne prawa autorskie do utworéw powstatych w
zwigzku z wykonywaniem umowy bez ograniczen co do terytorium, czasu, liczby egzemplarzy i ze przenosi te autorskie
prawa majagtkowe na Zamawiajgcego nieodptatnie z chwilg doreczenia przedmiotu umowy na nastepujgcych polach
eksploatacji: a) emitowania

w Internecie, b) utrwalania i zwielokrotniania dowolng technika, ¢) rozpowszechniania w dowolny sposéb

— w szczegolnosci wyswietlanie, nadawanie, d) publiczne udostepnianie, e) wprowadzenie do pamieci komputera i sieci
multimedialnych w nieograniczonych ilosciach. Wykonawca we wtasnym zakresie zapewni zgody na wykorzystanie
wizerunku bohateréw kampanii (artykutdéw sponsorowanych i filméw wideo) oraz autoryzacje ich wypowiedzi/wywiadéw. 2.8
Elementy obowigzkowe: Wszystkie produkty kampanii musza zosta¢ odpowiednio oznakowane zgodnie z ,Ksiega
identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakéw programow polityki spojnosci na lata 2014-2020”,
zgodnie z zasadami wskazanymi w ,Strategii komunikacji polityki spéjnosci na lata 2014-2020” oraz w ,,Podreczniku
wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spojnosci 2014-2020

w zakresie informacji i promocji” — muszg zawiera¢ zestaw logotypdéw — wzory logotypédw przekaze Wykonawcy
Zamawiajacy. 3. Narzedzia w kampanii: Uwaga: Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania mobilnych wersji reklamy
oraz zaplanowania i zrealizowania 30 % dziatarh w kanale mobile. 3.1 Reklama w mediach spotecznosciowych:
Przygotowanie koncepcji (w tym stworzenie tekstéw i niezbednych grafik oraz wybér adekwatnych form reklamy) oraz
przeprowadzenie dziatan reklamowych na potrzeby kanatu socjal media prowadzonego przez Zamawiajgcego przez caty
okres trwania kampanii. Wykonawca opracuje 4 rodzaje reklam promujace mozliwosci wsparcia dla oséb mtodych w ramach
PO WER. W razie potrzeby Zamawiajacy przydzieli Wykonawcy uprawnienia do oficjalnego fanpage’a programu:
https://www.facebook.com/slaskie.rynekpracy; dziatania reklamowe powinny by¢ targetowane na grupe docelowg okreslong
w pkt. 2.2, mozliwe dodatkowe targetowanie np. po zainteresowaniach (polubieniach); reklamy w social media powinny
przekierowywaé do strony power.wup-katowice.pl,; tagcznie w ramach catej kampanii w wyniku dziatan reklamowych w social
media landing page powinno odwiedzi¢ min. 4 000, maksymalnie 8 000 unikalnych uzytkownikéw. 3.2 Produkcja filmow
wideo: 1. Wykonawca przygotuje koncepcje oraz wyprodukuje 2 filmy wideo do emisji w Internecie. Bedg to spoty o dtugosci
30 sekund o charakterze zachety przedstawiajgce osobe, ktéra skorzystata ze wsparcia Europejskiego Funduszu
Spotecznego (human story/success story). 2. Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy dane kontaktowe do oséb, ktére
skorzystaly ze wsparcia EFS w ramach projektéw i wyrazity zgode na udziat w nagraniu. W drodze wyjatku Zamawiajacy
dopuszcza jednak w przypadku braku mozliwosci uzyskania zgody lub wycofania sie ze zgody uczestnika projektu na udziat
w nagraniu w terminie uniemozliwiajagcym znalezienie zastepstwa i realizacje nagrania zgodnie z umowg: - zaangazowanie



przez Wykonawce aktoréw (moga to by¢ aktorzy niezawodowi), - zmiane koncepcji spotu.3. Styl i forma do uzgodnienia z
Zamawiajacym. Scenariusze muszg uwzgledniaé fakt, ze majg to by¢ filmy gtéwnie do odtwarzania w Internecie, wiec
przekaz i tresci zawarte w nich musza by¢ przyjemne i tatwe w odbiorze, angazujgce widza i zachegcajgce do udostepniania
w mediach spotecznosciowych.

4. Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania dla kazdego z powstatych filméw wideo audiodeskrypciji

(w formie napiséw przedstawiajgcych tekstowa wersje tego, co stychaé na wideo, tj. wypowiedzi oraz informacje niezbedne
do zrozumienia tresci). Tekst musi by¢ czytelny, o odpowiednim kontrascie i czasie wyswietlania.

5. Wykonawca przewidzi honorarium dla oséb wystepujacych w filmach (minimum 500 zt dla aktora - amatora), za
wyijatkiem pracownikéw Zamawiajgcego, jesli zgodnie ze scenariuszem wystgpig w materiatach wideo.

6. Wykonawca zapewni profesjonalny sprzet do realizacji nagrarn wideo (w tym kamera cyfrowa Full HD, o$wietlenie,
udzwiekowienie itp.) oraz ekipe majgcej doswiadczenie, w tym operatora, montazyste, osobe odpowiedzialng za
profesjonalne udzwiekowienie i oswietlenie. 7. Materialty wideo bedg realizowane kazdorazowo na podstawie przekazanego
Wykonawcy przez Zamawiajacego briefu zawierajgcego dane kontaktowe Beneficjenta (podmiotu realizujgce projekt
finansowany z EFS), dane kontaktowe uczestnika/uczestnikéw projektu, ktdrzy skorzystali ze wsparcia do przeprowadzenia
rozméw, podstawowe informacje o projekcie itp. Brief bedzie przekazywany co najmniej na 5 dni przed terminem nagrania.
8. Wymagana jest oprawa graficzna filméw w postaci belek z podpisami, czotéwki (w zaleznosci od potrzeb)/tytdwki
(obowigzkowo muszg zosta¢ uwzglednione logotypy FE), prostych grafik 2D (np. kluczowe zwroty, liczby, ktére padng w
wypowiedziach). 9. Wykonawca zapewni oprawe muzyczng materiatéw wideo. 10. Nagrania bedg realizowane na terenie
woj. slaskiego. 11. Materiaty wideo muszg zostaé zaakceptowane przez Zamawiajgcego.12. Wykonawca przekaze
Zamawiajacemu filmy wideo w postaci plikéw komputerowych do umieszczenia na stronach internetowych oraz utrwalone
na ptycie DVD.13. W terminie 7 dni od podpisania umowy zostanie ustalony harmonogram realizacji nagran materiatéw
wideo. Harmonogram za zgodg Zamawiajgcego moze ulec zmianie z przyczyn obiektywnych (dostepnosé os6b bioracych
udziat w nagraniu). 3.3 Reklama wideo: W ramach kampanii przewiduje sie emisje 2 spotéw wideo o dtugosci 30 s., 0
ktérych mowa

w pkt 3.2: » w obrebie kanatéw wideo i social media (kanat na ktérym posiada konto Zamawiajacy). Dla kazdego

z filméw wymagane jest uzyskanie min. 10 000, maksymalnie 20 000 obejrzen o dtugosci min. 50% czasu trwania danego
filmu oraz « emisje 2 spotow wideo o dtugosci 30 s. wybranych serwisach internetowych

z uwzglednieniem geotargetowania na wojewodztwo $laskie przez caty okres trwania kampanii. Dla kazdego

z filméw wymagane jest uzyskanie min. 25 000, maksymalnie 75 000 wyswietlen. 3.4 Content marketing: Stworzenie 2
artykutdow natywnych o objetosci min. 5000 znakéw ze spacjami kazdy (wzbogaconych materiatami audiowizualnymi, tj.
filmami i grafikami/infografikami) oraz ich emisja na serwisach internetowych z tresciami

o charakterze informacyjnym (targetowanie na woj. $laskie) tematycznie dopasowanych do wyzej opisanych artykutéw
natywnych (np. Wiadomosci, Finanse itp.), ktérych tgczna miesieczna liczba realnych uzytkownikow (RU) w woj. Slgskim
wynosi minimum 500 000 (na podstawie Megapanel PBI/Gemius za marzec 2018). Do zadan Wykonawcy nalezy
stworzenie artykutéw tak, by jak najbardziej przypominaty teksty redakcyjne i spetniaty wymagania wtascicieli portali.
Publikacje artykutéw muszg by¢ roztozone w czasie w okresie trwania kampanii. Artykuty powinny odsyta¢ do landing
page’a. Kazdy z artykutéw publikowanych powinien mie¢ min. 3 000, maksymalnie 5 000 unikalnych uzytkownikéw. 4.
Raport podsumowujacy Po zrealizowaniu catej kampanii Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu raport w formie
elektronicznej i papierowej obejmujacy dane

nt. skutecznosci i efektywnosci dla wszystkich przeprowadzonych dziatar, w tym dane nt. deklarowanych

i zrealizowanych wskaznikéw dla wszystkich dziatan. Strona power.wup-katowice.pl — wymagany jest kompletny raport
Google Analytics (liczba wejsé i odston, liczba realnych i unikalnych uzytkownikéw, Sredni czas spedzony w witrynie, analiza
zrodet ruchu, rekomendacije);

[1.5) Gtéwny kod CPV: 79342200-5

Dodatkowe kody CPV:

[1.6) Catkowita warto$¢ zamowienia (jezeli zamawiajacy podaje informacje o wartosci zamowienia):

Wartos¢ bez VAT: 154333,33 Waluta:

PLN

(w przypadku umoéw ramowych lub dynamicznego systemu zakupéw — szacunkowa catkowita maksymalna warto$¢é w catym
okresie obowigzywania umowy ramowej lub dynamicznego systemu zakupdw)

[1.7) Czy przewiduje sie udzielenie zaméwien, o ktérych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 i 7 lub w art. 134 ust. 6 pkt 3 ustawy
Pzp: Nie

Okreslenie przedmiotu, wielkosci lub zakresu oraz warunkéw na jakich zostang udzielone zamoéwienia, o ktérych mowa w
art. 67 ust. 1 pkt 6 lub w art. 134 ust. 6 pkt 3 ustawy Pzp:

[1.8) Okres, w ktérym realizowane bedzie zaméwienie lub okres, na ktéry zostata zawarta umowa ramowa lub okres, na
ktéry zostat ustanowiony dynamiczny system zakupow:

miesigcach: lub dniach:

lub

data rozpoczecia: lub zakornczenia: 2018-12-15

[1.9) Informacje dodatkowe:

SEKCJA Ill: INFORMACJE O CHARAKTERZE PRAWNYM, EKONOMICZNYM, FINANSOWYM | TECHNICZNYM
[1.1) WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

[11.1.1) Kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia okreslonej dziatalnosci zawodowej, o ile wynika to

z odrebnych przepiséw

Okreslenie warunkéw: Zamawiajacy nie wyznacza szczegétowego warunku w tym zakresie.



Informacje dodatkowe

[11.1.2) Sytuacja finansowa lub ekonomiczna

Okreslenie warunkéw: Zamawiajacy nie wyznacza szczeg6towego warunku w tym zakresie.

Informacje dodatkowe

[11.1.3) ZdoInosé techniczna lub zawodowa

Okreslenie warunkéw: Zamawiajacy uzna spetnienie warunku jezeli Wykonawca: 1) wykaze, ze w okresie ostatnich trzech
lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie wykonat
nalezycie, a w przypadku $wiadczen okresowych lub ciggtych wykonuje nalezycie, co najmniej 1 ustuge polegajaca na
realizacji kampanii reklamowej/promocyjnej* w Internecie o wartosci co najmniej 100 tys. zt**. *za kampanig reklamowg
Zamawiajacy uznaje wytacznie zesp6t dziatah marketingowych, obejmujacy: stworzenie koncepcji kreatywnej, zaplanowanie
i zakup mediow, zaprojektowanie materiatdbw oraz ich emisje w mediach. ** jesli ustuga obejmowata réwniez inne elementy,
nalezy podac¢ tylko wartosé realizacji kampanii reklamowej/promocyjnej w Internecie rozumianej zgodnie z powyzszg,
definicjg. Opis sposobu dokonywania oceny spetnienia tego warunku: Zamawiajgcy dokona oceny spetnienia w/w warunku
wedtug formuty ,spetnia/nie spetnia” na podstawie wykazu zawierajgcego ustugi wykonane w okresie ostatnich trzech lat
przed uptywem terminu sktadania ofert bgdZz wykonywane nadal, a jezeli okres prowadzenia dziatalnos$ci jest krotszy - w tym
okresie, odpowiadajace w/w przedmiotowi zamowienia, z podaniem: nazwy jednostki dla ktérej byta wiadczona ustuga,
przedmiotu kampanii reklamowej/promocyjnej, daty wykonania ustugi, wartosci oraz zatagczeniem dokumentu lub
dokumentéw potwierdzajacych, ze ustugi wymienione w wykazie zostaty wykonane lub sg wykonywane nalezycie (np.
referencje). W przypadku $wiadczen okresowych lub ciagtych nadal wykonywanych referencje bgdz inne dokumenty
potwierdzajace ich nalezyte wykonywanie powinny by¢ wydane nie wczeéniej niz 3 miesiace przed uptywem terminu
sktadania ofert. Faktura VAT (jako dokument potwierdzajgcy nalezyte wykonanie ustugi) wystawiona przez Wykonawce w
ramach danej ustugi wskazanej w wykazie ustug zrealizowanych, nie bedzie brana pod uwage przez Zamawiajgcego. Sam
dokument faktury, bez zadnych dodatkowych informacji na temat nalezytego wykonania, nie moze ze swej istoty tego faktu
potwierdzaé. Z tego dokumentu nie wynika chociazby, ze zaméwienie zostato wykonane w terminie, a na Wykonawce nie
natozono kar umownych czy potracen. Dokumenty potwierdzajgce nalezyte wykonanie powinny zosta¢ przedstawione

w formie oryginatu lub czytelnej kserokopii po$wiadczonej ,za zgodno$¢ z oryginatem” przez Wykonawce lub osobe
upowazniong do wystepowania w imieniu Wykonawcy. 1) wykaze, iz dysponuje: - 1 osobg proponowang jako koordynator
zadania - posiadajaca wyksztatcenie wyzsze, posiadajgcg doswiadczenie w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem
terminu sktadania ofert w koordynacji realizacji co najmniej 2 kampanii reklamowych* przeprowadzonych co najmniej w
Internecie; - 1 osobg proponowang jako specjalista ds. content marketingu/copywriter/ dziennikarz — posiadajaca
wyksztatcenie wyzsze, posiadajacg do$wiadczenie w tworzeniu artykutéw o tematyce dotyczacej FE (programoéw unijnych),
tj. stworzyta w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem sktadania ofert min. 4 teksty w w/w tematyce, ktére zostaty
wydane/ opublikowane w Internecie lub

w wydaniach ciggtych (ISSN) lub zwartych (ISBN) - 1 osobg proponowang jako grafik — posiadajgcg wyksztatcenie wyzsze,
posiadajaca doswiadczenie w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert w projektowaniu koncepcji
kreatywnej dla co najmniej 2 kampanii reklamowych* przeprowadzonych co najmniej w Internecie; - 1 osoba proponowang
jako specjalista ds. kampanii internetowej —posiadajacg do$wiadczenie w planowaniu i realizacji dziatah reklamowych w
social media na potrzeby co najmniej 2 kampanii reklamowych, przeprowadzonych co najmniej w Internecie. *za kampanie
reklamowg Zamawiajacy uznaje wytacznie zespét dziatan marketingowych, obejmujacy: stworzenie koncepcji kreatywne;,
zaplanowanie i zakup mediéw, zaprojektowanie materiatéw oraz ich emisje w mediach. Opis sposobu dokonywania oceny
spetnienia tego warunku: Zamawiajacy dokona oceny spetnienia w/w warunku wedtug formuty ,spetnia/nie spetnia” na
podstawie zatagczonego do oferty wykazu zawierajgcego imie i nazwisko oséb, ktére beda uczestniczyé w realizacji
zaméwienia jako: - koordynator zadania wraz z podaniem wyksztatcenia, daty realizacji kampanii, przedmiotu kampanii,
nazwy zleceniodawcy na rzecz, ktérego byta wykonana.- specjalista ds. content marketingu/copywriter/dziennikarz wraz z
podaniem wyksztatcenia, tytutow artykutéw oraz daty i tytuty publikacji wydawnictw ciagtych (ISSN) lub zwartych (ISBN) lub
nazw serwisOw /stron internetowych na ktérych sie ukazaly. - grafik wraz z podaniem wyksztafcenia, daty realizacji
kampanii, przedmiotu kampanii, nazwy zleceniodawcy na rzecz, ktérego byta wykonana. - specjalista ds. kampanii
internetowej wraz podaniem daty realizacji kampanii, przedmiotu kampanii, nazwy zleceniodawcy na rzecz, ktérego byta
wykonana.

Zamawiajacy wymaga od wykonawcow wskazania w ofercie lub we wniosku o dopuszczenie do udziatu

w postepowaniu imion i nazwisk os6b wykonujacych czynnosci przy realizacji zamoéwienia wraz z informacijg

o kwalifikacjach zawodowych lub do$wiadczeniu tych oséb: Tak

Informacje dodatkowe:

[1.2) PODSTAWY WYKLUCZENIA

[11.2.1) Podstawy wykluczenia okreslone w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp

[11.2.2) Zamawiajacy przewiduje wykluczenie wykonawcy na podstawie art. 24 ust. 5 ustawy Pzp

Tak

Zamawiajacy przewiduje nastepujace fakultatywne podstawy wykluczenia: Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24
ust. 5 pkt 1 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 2 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 3 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 4 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 5 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 6 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 7 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 8 ustawy Pzp)

Py



11.3) WYKAZ OSWIADCZEN SKEADANYCH PRZEZ WYKONAWCE W CELU WSTEPNEGO POTWIERDZENIA, ZE NIE
PODLEGA ON WYKLUCZENIU ORAZ SPELNIA WARUNKI UDZIALU

W POSTEPOWANIU ORAZ SPEENIA KRYTERIA SELEKCJI

Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu oraz spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu

Tak

Os$wiadczenie o spetnianiu kryteriéw selekcji

Nie

1.4) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW , SKLADANYCH PRZEZ WYKONAWCE W POSTEPOWANIU NA
WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W CELU POTWIERDZENIA OKOLICZNOSCI,

O KTORYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 3 USTAWY PZP:

Odpisu z wtasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informaciji o dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
wymagajg wpisu do rejestru lub ewidenciji, w celu potwierdzenia braku podstaw wykluczenia na podstawie art. 24 ust. 5 pkt 1
ustawy.

111.5) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW SKEADANYCH PRZEZ WYKONAWCE W POSTEPOWANIU NA
WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W CELU POTWIERDZENIA OKOLICZNOSCI,

O KTORYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 1 USTAWY PZP

111.5.1) W ZAKRESIE SPEENIANIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU:

1. Wykazu ustug wykonanych, a w przypadku $wiadczer okresowych lub ciagtych rowniez wykonywanych,

w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert albo wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu,
a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, wraz z podaniem ich warto$ci, przedmiotu, dat
wykonania i podmiotéw, na rzecz ktérych ustugi zostaty wykonane, oraz zatgczeniem dowodéw okreslajacych czy te ustugi
zostaty wykonane lub sg wykonywane nalezycie, przy czym dowodami, o ktérych mowa, sg referencje badz inne dokumenty
wystawione przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi byty wykonywane, a w przypadku $wiadczen okresowych lub ciggtych sg
wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze wykonawca nie jest w stanie uzyskac tych
dokumentéw — o$wiadczenie wykonawcy; w przypadku $wiadczen okresowych lub ciggtych nadal wykonywanych referencje
badz inne dokumenty potwierdzajace ich nalezyte wykonywanie powinny by¢ wydane nie wczes$niej niz 3 miesigce przed
uptywem terminu sktadania ofert — wg Zatacznika Nr 6 do SIWZ; 2. Wykazu oséb, skierowanych przez wykonawce do
realizacji zamoéwienia publicznego, w szczegolnosci odpowiedzialnych za $wiadczenie ustug, kontrole jakosci lub kierowanie
robotami budowlanymi, wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych, uprawnier, doswiadczenia i
wyksztatcenia niezbednych do wykonania zaméwienia publicznego, a takze zakresu wykonywanych przez nie czynnosci
oraz informacjg

o podstawie do dysponowania tymi osobami —wg Zatgcznika Nr 7 do SIWZ;

I1.5.2) W ZAKRESIE KRYTERIOW SELEKCJI:

11.6) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW SKEADANYCH PRZEZ WYKONAWCE )
W POSTEPOWANIU NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W CELU POTWIERDZENIA OKOLICZNOSCI,
O KTORYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 2 USTAWY PZP

[11.7) INNE DOKUMENTY NIE WYMIENIONE W pkt I11.3) - 111.6)

1. W terminie 3 dni od zamieszczenia na stronie internetowej Zamawiajgcego informacji z otwarcia ofert, o ktérej mowa w
pkt. 14.6 SIWZ: - o$wiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznosci (Zatacznik Nr 5 do SIWZ) do tej samej grupy
kapitatowej, o ktorej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Prawo zamoéwien publicznych. Wraz ze ztozeniem oswiadczenia,
Wykonawca moze przedstawi¢ dowody, ze powigzania z innym wykonawca nie prowadzg do zaktécenia konkurencji w
postepowaniu o udzielenie zamoéwienia. 2. Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentu wymienionego w pkt. 8.2.1.3., sktada dokument wystawiony w kraju, w
ktérym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania potwierdzajacy, ze: - nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadtosci.
W/w dokument powinien by¢ wystawiony nie wczeéniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert.
3.petnomocnictwo do reprezentowania:

a) wymagane w przypadku, gdy Wykonawce reprezentuje w postepowaniu osoba badz osoby, ktérych uprawnienie do
reprezentowania nie wynika bezposrednio z innych dokumentéw. Petnomocnictwo nalezy przedtozy¢ w formie oryginatu lub
kopii po$wiadczonej przez notariusza; b) wymagane w przypadku, gdy Wykonawcy wspélnie ubiegaja sie o udzielenie
zamowienia,

SEKCJA IV: PROCEDURA

IV.1) OPIS

IV.1.1) Tryb udzielenia zaméwienia: Przetarg nieograniczony
IV.1.2) Zamawiajacy zada wniesienia wadium:

Nie

Informacja na temat wadium

IV.1.3) Przewiduje sie udzielenie zaliczek na poczet wykonania zamdéwienia:
Nie
Nalezy poda¢ informacje na temat udzielania zaliczek:

IV.1.4) Wymaga sie ztozenia ofert w postaci katalogéw elektronicznych lub dotaczenia do ofert katalogéw elektronicznych:
Nie



Dopuszcza sie ztozenie ofert w postaci katalogéw elektronicznych lub dotaczenia do ofert katalogéw elektronicznych:
Nie
Informacje dodatkowe:

IV.1.5.) Wymaga sie ztozenia oferty wariantowe;:

Nie

Dopuszcza sie ztozenie oferty wariantowej

Nie

Ztozenie oferty wariantowej dopuszcza sie tylko z jednoczesnym ztozeniem oferty zasadniczej:
Nie

IV.1.6) Przewidywana liczba wykonawcéw, ktérzy zostang zaproszeni do udziatu w postepowaniu
(przetarg ograniczony, negocjacje z ogtoszeniem, dialog konkurencyjny, partnerstwo innowacyjne)
Liczba wykonawcow

Przewidywana minimalna liczba wykonawcéw

Maksymalna liczba wykonawcéw

Kryteria selekcji wykonawcéw:

IV.1.7) Informacje na temat umowy ramowej lub dynamicznego systemu zakupéw:
Umowa ramowa bedzie zawarta:

Czy przewiduje sie ograniczenie liczby uczestnikdbw umowy ramowej:

Przewidziana maksymalna liczba uczestnikéw umowy ramowe;j:

Informacje dodatkowe:

Zaméwienie obejmuje ustanowienie dynamicznego systemu zakupow:

Adres strony internetowej, na ktérej bedg zamieszczone dodatkowe informacje dotyczace dynamicznego systemu zakupdéw:
Informacje dodatkowe:

W ramach umowy ramowej/dynamicznego systemu zakupdw dopuszcza sie ztozenie ofert w formie katalogéw
elektronicznych:

Przewiduje sie pobranie ze ztozonych katalogéw elektronicznych informacji potrzebnych do sporzgdzenia ofert
w ramach umowy ramowej/dynamicznego systemu zakupow:

IV.1.8) Aukcja elektroniczna
Przewidziane jest przeprowadzenie aukcji elektronicznej (przetarg nieograniczony, przetarg ograniczony, negocjacje z
ogtoszeniem) Nie Nalezy podaé adres strony internetowej, na ktérej aukcja bedzie prowadzona:

Nalezy wskazaé¢ elementy, ktdérych wartosci beda przedmiotem aukcji elektronicznej:
Przewiduje sie ograniczenia co do przedstawionych wartosci, wynikajace z opisu przedmiotu zaméwienia:

Nalezy podag¢, ktére informacje zostang udostepnione wykonawcom w trakcie aukcji elektronicznej oraz jaki bedzie termin
ich udostepnienia:

Informacje dotyczace przebiegu aukcji elektronicznej:

Jaki jest przewidziany sposéb postepowania w toku aukcji elektronicznej i jakie bedg warunki, na jakich wykonawcy bedg
mogli licytowaé (minimalne wysokosci postapien):

Informacje dotyczace wykorzystywanego sprzetu elektronicznego, rozwigzan i specyfikacji technicznych

w zakresie potaczeh:

Wymagania dotyczgce rejestracji i identyfikacji wykonawcoéw w aukcji elektronicznej:

Informacje o liczbie etapdw aukcji elektronicznej i czasie ich trwania:

Czas trwania:

Czy wykonawcy, ktérzy nie ztozyli nowych postapien, zostang zakwalifikowani do nastepnego etapu:

Warunki zamknigcia aukcji elektronicznej:

IV.2) KRYTERIA OCENY OFERT

IV.2.1) Kryteria oceny ofert:

IV.2.2) Kryteria

Kryteria Znaczenie

cena 50,00

osiggniecia wskaznika mediowego - ilos¢ unikalnych uzytkownikéw, ktérzy odwiedzg landing page kazdej kampanii (RPO —
www.rpo.wup-katowice.pl i POWER — www.power.wup-katowice.pl) w wyniku dziatan reklamowych w social media (min. 4



000 max. 8 000) 10,00

osiggniecia wskaznika mediowego - ilos¢ obejrzen kazdego z 6 filmoéw wideo (4 filmy w ramach kampanii RPO i 2 filmy w
ramach kampanii PO WER) o dtugos$ci min. 50% czasu trwania danego filmu w wyniku dziatan reklamowych w obrebie
kanatéw wideo i social media (min. 10 000 max. 20 000) 10,00

osiagniecia wskaznika mediowego - ilo$¢ wyswietlen kazdego z 6 filméw o dtugosci 30 sek. (4 filmy w ramach kampanii
RPO i 2 filmy w ramach kampanii PO WER) na wybranych serwisach internetowych z uwzglednieniem geotargetowania na
wojewodztwo $laskie i grupe docelowa (min. 25 000 max. 75 000) 10,00

osiggniecia wskaznika mediowego - ilosé unikalnych uzytkownikéw, ktérzy odwiedzg kazdy z 7 artykutow z uwzglednieniem
targetowania na woj. $laskie i grupe docelowg (min. 3 000 max. 5 000) 10,00

.zawartos$¢ merytoryczna i graficzna tekstu” (prébka) 10,00

IV.2.3) Zastosowanie procedury, o ktérej mowa w art. 24aa ust. 1 ustawy Pzp (przetarg nieograniczony)
Nie

IV.3) Negocjacje z ogtoszeniem, dialog konkurencyjny, partnerstwo innowacyjne

IV.3.1) Informacje na temat negocjacji z ogtoszeniem

Minimalne wymagania, ktére muszg spetniaé wszystkie oferty:

Przewidziane jest zastrzezenie prawa do udzielenia zaméwienia na podstawie ofert wstepnych bez przeprowadzenia
negocjacji

Przewidziany jest podziat negocjacji na etapy w celu ograniczenia liczby ofert:

Nalezy podaé informacje na temat etapdw negocjacji (w tym liczbe etapdw):

Informacje dodatkowe

IV.3.2) Informacje na temat dialogu konkurencyjnego
Opis potrzeb i wymagan zamawiajgcego lub informacja o sposobie uzyskania tego opisu:

Informacja o wysokosci nagréd dla wykonawcow, kidrzy podczas dialogu konkurencyjnego przedstawili rozwigzania
stanowigce podstawe do skladania ofert, jezeli zamawiajacy przewiduje nagrody:

Wstepny harmonogram postepowania:

Podziat dialogu na etapy w celu ograniczenia liczby rozwigzan:

Nalezy poda¢ informacje na temat etapéw dialogu:

Informacje dodatkowe:

IV.3.3) Informacje na temat partnerstwa innowacyjnego

Elementy opisu przedmiotu zaméwienia definiujgce minimalne wymagania, ktérym muszg odpowiada¢ wszystkie oferty:

Podziat negocjacji na etapy w celu ograniczeniu liczby ofert podlegajacych negocjacjom poprzez zastosowanie kryteriow
oceny ofert wskazanych w specyfikacji istotnych warunkéw zaméwienia:

Informacje dodatkowe:

IV.4) Licytacja elektroniczna

Adres strony internetowej, na ktérej bedzie prowadzona licytacja elektroniczna:

Adres strony internetowej, na ktérej jest dostepny opis przedmiotu zamoéwienia w licytacji elektronicznej:
Wymagania dotyczgce rejestracji i identyfikacji wykonawcow w licytacji elektronicznej, w tym wymagania techniczne
urzadzen informatycznych:

Sposob postepowania w toku licytacji elektronicznej, w tym okreslenie minimalnych wysokos$ci postgpien:
Informacje o liczbie etapdw licytacji elektronicznej i czasie ich trwania:

Czas trwania:

Wykonawcy, ktérzy nie ztozyli nowych postapien, zostang zakwalifikowani do nastepnego etapu:
Termin sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w licytacji elektronicznej:

Data: godzina:

Termin otwarcia licytacji elektronicznej:

Termin i warunki zamknigcia licytacji elektronicznej:

Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tresci zawieranej umowy w sprawie zamoéwienia
publicznego, albo ogélne warunki umowy, albo wzér umowy:

Wymagania dotyczgce zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy:
Informacje dodatkowe:

IV.5) ZMIANA UMOWY
Przewiduje sie istotne zmiany postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci oferty, na podstawie ktérej dokonano



wyboru wykonawcy: Tak

Nalezy wskaza¢ zakres, charakter zmian oraz warunki wprowadzenia zmian:

Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ wprowadzenia zmiany do niniejszej umowy w zakresie: koordynatora zadania,
specjalisty ds. content marketingu/copywritera/dziennikarza, grafika, specjalisty ds. kampanii internetowej Warunki zmiany:
zmiane takg dopuszcza sie w sytuaciji, gdy okaze sie ona konieczna ze wzgledu na $mier¢ lub chorobe badz inng
okolicznos$¢ dot. w/w personelu (uzasadnione przez Wykonawce) wskazanego

w ofercie. Warunkiem dokonania takiej zmiany jest poinformowanie Zamawiajacego przez Wykonawce

o0 koniecznos$ci zmiany wraz z podaniem przyczyn oraz przekazanie Zamawiajgcemu do jego akceptaciji danych osobowych
wraz z dokumentami potwierdzajacymi kwalifikacje i doswiadczenie zawodowe 0s6b proponowanych w zastepstwie.
Kwalifikacje i doswiadczenie nowych os6b proponowanych w zastepstwie powinny by¢ zgodne

z warunkiem okreslonym w pkt. 6.2.3. SIWZ. Zmiana, o ktérej mowa w ust. 2 nastgpi w formie pisemnej pod rygorem
niewaznosci

IV.6) INFORMACJE ADMINISTRACYJNE

IV.6.1) Sposdb udostepniania informacji o charakterze poufnym (jezeli dotyczy):

Srodki stuzace ochronie informacji o charakterze poufnym

IV.6.2) Termin skiadania ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu:

Data: 2018-05-29, godzina: 11:00,

Skrécenie terminu sktadania wnioskéw, ze wzgledu na pilng potrzebe udzielenia zaméwienia (przetarg nieograniczony,
przetarg ograniczony, negocjacje z ogtoszeniem):

Wskazaé powody:

Jezyk lub jezyki, w jakich moga by¢ sporzadzane oferty lub wnioski 0 dopuszczenie do udziatu w postepowaniu

> jezyk polski

IV.6.3) Termin zwigzania oferta: do: okres w dniach: 30 (od ostatecznego terminu skfadania ofert)

IV.6.4) Przewiduje sie uniewaznienie postepowania o udzielenie zaméwienia, w przypadku nieprzyznania srodkow
pochodzacych z budzetu Unii Europejskiej oraz niepodlegajacych zwrotowi $rodkdéw z pomocy udzielonej przez panstwa
cztonkowskie Europejskiego Porozumienia o Wolnym Handlu (EFTA), ktére miaty by¢ przeznaczone na sfinansowanie
catosci lub czesci zaméwienia: Nie

IV.6.5) Przewiduje sie uniewaznienie postepowania o udzielenie zaméwienia, jezeli srodki stuzgce sfinansowaniu zaméwien
na badania naukowe lub prace rozwojowe, ktére zamawiajgcy zamierzat przeznaczyé na sfinansowanie catosci lub czesci
zamowienia, nie zostaty mu przyznane

IV.6.6) Informacje dodatkowe:

ZAY ACZNIK | - INFORMACJE DOTYCZACE OFERT CZESCIOWYCH

Z up. Dyrektora
Wojewddzkiego Urzedu Pracy
w Katowicach

/ -/ Marcin Biernat
Wicedyrektor

Katowice, 21 maja 2018 r.
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